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2. ESTRUCTURA Y ORGANIZACION CURRICULAR

2.1. Estructura del PE

Correlativas Anual 121 22 Horas
, Cuatrimestral| C | C
PRIMER ANO 690
1 |Lenguaje Oral y Escrito A 120
2 |Comunicacién y Medios C 1 90
3 | Produccién Radiofénica | C 1 60
4 Tecnolc?gl’a's’de la Informacién y de la c 1 60
Comunicacidén
5 | Historia Social contempordnea C 1 60
6 | Teorias de la Comunicacion | C 2| 60
7 |Produccion Gréfica | C 2 60
8 |Literatura argentina y latinoamericana C 2 60
9 |Sociologia C 2 | 60
10| Inglés | C 2| 60
; SEGUNDO ANO 720
11| Teorias de la Comunicacién Ii 6 C 1 60
12 | Historia Argentina y Latinoamericana 5 C 1 60
Semidtica | 1 C 1 60
Estética y Comunicacién Visual 2 C 1 60
Produccién Grafica Il 7 C 1 60
Produccién Radiofénica Il 3 C 1 60
17| Antropologia Cultural y Social 5y9 C 2 | 60
18| Problemas Filoséficos Contemporaneos 5 C 2 60
19 Metodc‘>log_|':ii de la investigacién en 6 c 5 | &0
Comunicacién
20 |Semidtica Il 13 C 2 60
21| Produccién Audiovisual | 14 C 2 60
22|Inglés Il 10 C 2 | 60
TERCER ANO ' 750
23| Comunicacién Institucional 11 C 1 60
24| Marketing 5 C 1 60
25| Psicologia Social 9 C 1 60
26| Produccién Audiovisual li 14 C T 60
27 |Produccion Multimedia 15,16y 21 C 1 60
28 |Investigacion de mercado y opinidn publica 19 C 1 60
29| Planificacién de medios 19 C 2 | 60
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TITULO Comunicador Social

CUARTO ANO .
Orientacién Publicidad y Comunicacién
; Institucional
Gestion de Proyectos '

25y 28

30| Comunicacion Publicitaria 14 C 2 | 60
31| Taller Integrador de Produccién de contenidos | 15, 16y 21 C 2 | 60
32|Sociedad, Derecho y Comunicacidn 18 C 2 a0
33|Seminario Integrador 19 C 2 60
34|Inglés IIl 22 C 2| 60

C 60

Planificacién y Gestidn de las Organizaciones 23y 25 C 60

Andlisis Institucional | ' 17y 23 C 90

Imagen e Identidad Visual 14'223 ¥ C 60

Estrategias de Marketing 24y 28 C 60

AD" | Seminario de trabajo final 28y 33 C 60

| Andlisis Institucional II 37 C 2 60

12" | Creacidn y gestion de Marca 24y 30 C 2 60

Convergencia de.Medios 31 C 2 60

44 | Comunicacién Comunitaria 24’2298 ¥ C 2 60

45 |Taller de Trabajo Final 33 C 2 30

46 |Seminario Electivo 33 C 2 30
47 |Seminario Electivo C 2

TITULO Licenciado en?Comunica{:ién Social
Orientacién Publicidad y Comunicacién
Institucional | |
Pasantias y Trabajos de investigacion

CUARTO ANO
Orientacion Periodismo

35 |Gestién de Proyectos 25y 28 ol 1 60
36 |Planificacion y Gestién de las Organizaciones 23y 25 C 1 60
37 |Diseno editorial 14vy31 C 1 90
38 |Produccién y difusion en medios digitales 31 C 1 60
39 |Industrias de contenidos y consumos culturales | 25y 28 C 1 60
40 |Seminario de trabajo final 28y 33 C 1 60
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41 |Investigacion periodistica 28y 32° C 2 60
42 |Politica, Medios y Sociedad 32 C 2 60
43 |Convergencia de Medios 31 C 2 60
L L 24,28y
44 |Comunicacion Comunitaria 29 C 2 60
45 |Taller de Trabajo Final 33 C 2 30
46 |Seminario Electivo 33 C 2 30
47 |Seminario Electivo 33 C 2 30
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2.2. Organizacion del Plan de Estudio

El'Plan de Estudios se organiza verticalmente en dos etapas:

Ciclo Comun: Para la obtencidn del titulo el alumno deberd haber aprobado 34 materias
(una anual y 33 cuatrimestrales) y una Monografia Final. Al término de esta etapa, se le
otorgara el titulo de Comunicador Social. ‘

Ciclo Superior: Esta etapa de la formacién tiene dos orientaciones:

Orientacion Periodismo: Para la obtencién del titulo de Licenciado en
Comunicacion Social con Orientacion en Periodismo, deberéd haber aprobado las
34 materias del ciclo comin y las 13 materias del ciclo superior, las practicas
profesionales (200 horas) y un Trabajo Final.

Orientacion Publicidad y Comunicacién Institucional: Para la obtencién del titulo
de Licenciado en Comunicacion Social con Orientacién en Publicidad y
Comunicacion Institucional, debera haber aprobado las 34 materias del ciclo
comun y las 13 materias del ciclo superior, las précticas profesionales (200 horas)
y un Trabajo Final. 7

El plan de Estudio tiene 47 materias con una carga horaria total de 2880 horas distribuidas en 4
/7 ahos, y 200 horas de pasantia e investigacién. La distribucién de la carga horaria por afio y ciclo
(){ es la siguiente:
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